:VEIT ETZCLD
LY \[{AZA STORYTELLING|

STRATEGIE UMSETZEN — ABER
RICHTIG |

KAPITEL 2: MISSION UND VISION

STRATEGY &
PROF. DR. V




:VEIT ETZCLD

POSITIONIERUNG DER FIRMA BESTIMMT STRATEGIE 'STRATEGY & FISTNATIINE
GRoSS PEPSI COLA |
M)

VEKHALTEN —————

VERTEDIGUNG ANGRIFF

27.09.21 PROF. DR. VEITETZOLD FUSSZEILE / THEMA EINFUGEN




WAS FUR EINE FIRMA SIND SIE?
UND SIND SIE GLUCKLICH MIT [HRER POSITIONIERUNG?
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Warum, glauben Sie,
sind Sie diese Art von Firma?

Sind Sie glicklich mit der Art [hrer Firma? Warum /
Warum nicht?
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Was ist/sind Ihre...

MISSION
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FINALE FRAGEN ZU KAPITEL 2
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Was istin einem Satz Ziel, Strategie
und Vision lhres Unternehmens?

Wie ist Ihre Firma positioniert,
Panzer, Festung etc.?

Was fiel hnen bei der SWOT Analyse
am starksten auf?

Welche Maglichkeiten haben Sie
bisher Ubersehen?

Welche Gefahren haben Sie hisher
libersehen?
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