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DIE 5 FORCES IN DER AUTOMOBILINDUSTRIE
AM BEISPIEL VOLKSWAGEN

Rivalitdt:
Mit etablierten Herstellern (Mercedes, BMW, Ford, Toyota...)

Neue Anbieter:
Indische und chinesische Hersteller (Tata, Geely)

Lieferanten:
Geringe Verhandlungsmacht von Bosch, Draximaier, Leoni,
da groBe Abhdngigkeit von Volkswagen

Substitute:
Elektroautos, Car2Go, DriveNow, Flixbus, offentlicher Nahverkehr

Abnehmer:
Vertragshdndler, grofe Abnehmer (Polizei, Post), Sixt Autovermietung

27.09.21 PROF. DR. VEITETZOLD

:VEIT ETZCLD

NN A @Y STORYTELLING

0[O,

(AP

VE O OV

FUSSZEILE / THEMA EINFUGEN




WELCHE VERANDERUNG IN DER :VEIT ETZCLD

WETTBEWERBSLANDSCHAFT ERWARTEN SIE? STRATEGY & FSTVAGNINE

UNATTRAKTIV e ATTRAKTIV

Analyse der Markt- und Wettbewerbsentwicklung ODGOe

HEUTE  ENTWICKLUNG IN FUNF JAHREN
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ANBIETER

WETTBEWERB
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DER WETTBEWERBER IST NICHT SOWEIT WEG, WIE MAN DENKT.UND  *VEIT ETZCLD
DAS BUDGET DES KUNDEN NICHT UNENDLICH STRATEG Y & GRS

Produktform-Wettbewerb:
Soft Drinks

Eis
Produkt-Kategorie- E{ist Food
Wettbewerb: V'I 30
Light Colas 4| eos

Generischer-Wettbewerb: Getranke
allgemein

Budget-Wettbewerb:
Food & Entertainment
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FINALE FRAGEN ZU KAPITEL 4 E Es.;l;%r%hlc?

Was ergibt die SWOT Analyse als
Kernaussage?

Welche der 5 Forces miissen Sie am
meisten beachten?

Wer ist der wichtigste direkte
Wettbewerber?

Wer der wichtigste indirekte
Wettbewerber?

Was wird sich in den nachsten 5
Jahren am meisten verandern?
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