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WORKSHOP: ERTRAGSKRAFT - WO WOLLEN SIE HIN? 'STRATEGY & BTRAEINE

27.09.21
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IST SOLL DIFFERENZ

GEWINN

INVESTIERTES KAPITAL

UMSATZ

RETURN ON EQUITY
RETURN ON SALES
WACC
KAPITALKOSTEN

SHAREHOLDER VALUE ADDED
FIRMENWERT MIT SCHULDEN

FIRMENWERT OHNE SCHULDEN

PROF. DR. VEITETZOLD FUSSZEILE / THEMA EINFUGEN
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:VEIT ETZCLD
VORSICHT VOR PREISSENKUNGEN! STRATEGY & STATIING

* Marge: 10%
* Preis: -1%
« Gewinn: - 10%

Preis - 1% Preis - 1%
* Marge: 10% * Marge: 10% * Marge: 5% * Marge: 5%
 Umsatz: 1.000 * Umsatzz 990  Umsatz: 1.000 * Umsatzz 990
« Gewinn: 100 « Gewinn: 920 « Gewinn: 50 « Gewinn: 40
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WORKSHOP: PREISSENKUNG VERSUS VOLUMEN

MARGE ALT

MARGE NEU

PREISNACHLASS
PROZENT

VOLUMEN-
FAKTOR
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FINALE FRAGEN ZU KAPITEL 6

:VEIT ETZCLD

VN A @Y STORYTELLING

Wie hoch ist der WACC bei Ihrem
Unternehmen?

Wie steht der Firmenwert im
Verhaltnis zum Umsatz?

Welche SteuerungsgroRen setzen Sie
ein? (RoCE, Ebit Marge...)

Sind Sie mit hrem Schuldenstand
2ufrieden?

Wie hoch ist Ihr Wachstum? Wie hoch
sollte es sein?

27.09.21
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